%

o 1570
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%QB” Sobre a pesquisa

Essa ¢ a maior pesquisa sobre o Perfil da Empreendedora
brasileira ja realizada com quase 1400 mulheres em todo o
territorio nacional. Ela foi patrocinada pelas empresas AVON,
ITAU e FACEBOOK, com organizacdo da Rede Mulher
Empreendedora - RME.

A amostra foi realizada de 31 de julho a 29 de agosto de 2016,
utilizando-se da metodologia quantitativa e online, com
exatamente 1376 mulheres como respondentes Dessas, 85% ja

empreendem e 15% pensam em empreender.

Diversos melos contribuiram com a divulgacdo desta pesquisa,
buscando garantir ndo apenas uma ampla abrangéncia nacional,
como também empreendedoras que ndo participam de nossa
Rede. Quando perguntadas se participam de redes de
empreendedorismo - e se sim, especificar qual(is) - mais da
metade das entrevistadas ndo mencionaram a RME. Esse dado
mostra, portanto, que o perfil das mulheres ndo reflete somente

nossas empreendedoras, mas sim, abrange um publico maior.

Nela constam dados nunca antes abordados em pesquisas ja
realizadas no pais e até da America Latina sobre empreendedoris-
mo feminino, buscando entender suas necessidades especificas —
diferentemente de tantas outras pesquisas que se aprofundam no
mundo empreendedor de uma forma geral, sem considerar as

vertentes inerentes ao publico feminino.



Inserida no panorama real de economia, negocio e comportamento
dentro e fora da empresa, abrange temas relacionados a forma de
encarar decisdes e, principalmente, como lida com seus conflitos
diarios, maternidade versus carreira, apoio (ou ndo) do parceiro e
da familia, o momento financeiro, o preconceito e as dificuldades

enfrentadas quando decide ter seu préprio negdécio.

05 rme
o5 . Sobre a Rede

empreendedora®

A 1% e maior rede de apoio ao empreendedorismo feminino do
Brasil com aproximadamente 300 mil participantes, oferece site
de conteudo, dicas, noticias e féruns de discussdes. Promove
eventos de networking, cursos, mentorias, inspiracdo e recebeu
mencdo honrosa do Prémio Weps nesse ano de 2016, A RME tem

o proposito de empoderar empreendedoras gerando independén-

cia iinanceira e de decisdo sobre seus negocios e suas vidas.



-Gb- Introducao

No Brasil, as condicdes para empreender scdo variadas Podem ser
por necessidade ou oportunidade, mas um fato curioso e favordvel
encontrado na pesquisa recente (GEM) e citado pelos especialistas
se refere a Capacidade Empreendedora dos brasileiros
(54,19%). Dentre os paises selecionados, o Brasil ¢ o que apresenta
a maior taxa de empreendedorismo inicial Isso vern co encontro
de nossa pesquisa, que demonstra em seus dados um perfil de
empreendedora otimista e capacitada, pronta para os desafios

do "empreender”

Esse e-book traz uma releitura da pesquisa ja divulgada
com o objetivo de ajudar vocé - leitor(a)/empreendedor(a) — a
compreender o cendrio e as dificuldades de empreender nesse pais,
independente do sexo. A Rede Mulher Empreendedora — RME, que
ja atua neste ramo hda quase 7 anos, quer facilitar o entendimento
do perfil dessa Mulher Empreendedora Brasileira, que revela varias
oportunidades de melhorar o universo empreendedor como um
todo. Também refletimos internamente na RME sobre algumas
interpretacoes e gostariamos de saber a sua opinido. Vocé ird notar
que em muitos capitulos havera uma pergunta seguida de uma
hashtag a . Desta forma, todos poderdo interagir para gerar

debate e diversidade de opinides. Participe com seu protagonismo!

Boa leitura!



Capitulo 1

Afinal, quem sao elas?

Se fossemos imaginar uma personagerm com os dados alcancados

pela pesquisa diriamos que essa mulher empreendedora e:

Uma mulher brasileira, de 39 anos, mde de um filho, casada, com
formacdo superior completa, sonhadora, com experiéncia no
mundo corporativo, satisfeita com o sucesso conseguido com o seu
negocilo, ou na busca dele, e dona de uma empresa no setor de
servicos. Ao mesmo tempo que conta com apoio de sua familia
para cuidar da casa, ndo sabe delegar muito bem suas tarefas,
tanto as domeésticas, quanto na empresa. Tem problemas com
planejamento financeiro, participa de muitos eventos de capaci-

tacdo e networking e e otimista, acima de tudo.
’ -4 ’




Diferentemente do que aponta a pesquisa GEM - “empreendedores
corm niveis mais altos de escolaridade ndo sdo comuns no pais” -
nossa pesquisa revela que entre as empreendedoras, 80% possui
escolaridade com nivel superior ou mais. A maioria é casada, com
filhos e apresentam um grau de escolaridade um pouco maior do

que as que planejam empreender. Elas tem em media 38,7 anos.

Até aqui nosso perfil ndo parece diferenciar muito das mulheres
que vemos nas propagandas ou que lidamos todos os dias, ndo é
mesmo? Mas nada e tdo simples quanto parece, pois como ja
disseram vdrios poetas, decifrar ou definir uma mulher € algo que

ainda estd para nascer!

Por isso essa pesquisa ¢ tdo rica: ela nos dd dados que decifram
muito o comportamento dessa mulher que em nenhum outro
momento foi sequer citado! E vocé, se identifica ao menos em torno

de /0% com esta personagem?

Ou ndo passa nem perto por este perfil? Compartilhe sua

opinido utilizando a g issst=yelasiy

Acompanhem!



Capitulo 2
&> Onde elas estdo?

A pesquisa foi baseada numa divisdo estratégica, estipulada pela
experiéncia do Instituto KZM, para termos urma representatividade
alta em cada regido, por isso as porcentagens estdo bem
parecidas. SO assim saberiamos igualmente o peso de suas

oplnidoes por regido.

A amostra da pesquisa é de 1376
respondentes, destas:

Divididas em regides

I Estado do RJ

I Sao Paulo, somente

regido metropolitana

22,33%

I Regides

NO + NE +CO
I MG + ES + interior 22,23% 20,23%
de Sao Paulo :

I Regido Sul

Ja empreendem @ Planejam empreender,
iniciar negécio préprio

nos préximos 12 meses




Capitulo 3

20, Quando comecam
% empreender?

A decisdo de empreender para a mulher estd atrelada «
independéncia financeira e a maternidade. Esse j& era um dado
percebido pelo mercado, mas que ainda nao era comprovado: /5%
das empreendedoras decidem ter um negocio apos a maternidade.
Na classe C, a porcentagem aumenta para 83%.

A maioria é da classe B e C. A maioria é casada, com filhos e
apresentam um grau de escolaridade um pouco maior do que as
que planejam empreender e que tem media 36,5 anos, sendo que
30% pertence a Classe C enquanto 35% das mais velhas
pertencem a classe A

E quando n&o se tem e nem se planeja ter filhos, em que momento

da vida despertam a vontade de empreender e partem para

acao? Enriqueca a discussao utilizando a gzl te Lol BT, 1 03 T3 T T3 5

A mulher necessita de flexibilidade
de horarios e o mundo corporativo ,,
ainda é hostil para essa profissional,

conclul Ana Fontes



| Nasce um bebé, uma mae e...

Uma empreendedora: /5% a decisdo ocorre apos terem tido

filhos.
Ateé 29 30-39 4£0-49 50 ou
anos anos anos mais

Casada/ Mora

junto

Solteira

Viava

Separada

Divorciada



79%

superior
completo ou +

Grau de
intrucao:

61%

casada

I Estado civil: I Classe Social

44%

I E Chefe da familia:

Algumas diferencas

Jd& empreendem Planejam empreender

Idade (média):

39,1 anos 36,5 anos
Tem Filhos:

57% 47%

30% A, 16% A,

53% B, 58% B,

13% C 21% C



Capitulo 4

O que mais
$2 compromete
sua renda?

O comprometimento de renda € urma preocupagdo para quem gere
urmna empresa ou urna casa. Foi constatado que O MAIOR GASTO
entre as entrevistadas é com moradia (37/%), seguido de
alimentacdo (24%) e dividas (15%).

Considerando o recorte de classe, as principais diferencas sdo que
na classe A o gasto com Educacdo aumenta, chegando ao
comprometimento de 14%. Ja na Classe C, o gasto com moradia

chega a 44% - quase metade de toda a renda.

Gasto que mais
compromete a renda

Moradia pesa mais para Classe C (44%) enquanto para a

Classe A aumenta o peso da educacdo (14%)

Moradia
37%

Outros
9%

Educacao
7%

Saude I Dividas
8% 15%

Alimentacdo
24%



Capitulo 5

20 Com quem elas

‘%" podem contar?

Na hora da divisdo - ou “ajuda”, como equivocadamente define o
senso comum - nas tarefas domésticas e cuidado dos filhos, a
maioria das empreendedoras conta com o apoio do marido,
familiares. 2 RME sempre reforca em seus encontros que as obri-
gacoes e responsabilidades presentes dentro de uma moradia sdo
de todos, portanto a ideia de “ajuda” deve ser repensada.

Na Classe C as redes de apoio sGo menores. Também foi constatado
que conforme os filhos crescem, elas passam a fazer mais tarefas

sozinhas.

‘ ‘ As mulheres ndo precisam de “ajuda”
dos(as) parceiros(as) e sim, precisam
entender que as tarefas sdo de todos,
principalmente dos que moram com
elas

conclul Ana Fontes



| Rede de apoio da empreendedora

Com quem elas contam para manter sua casa e/ou cuidar dos

seus T1lhos:

marido  Filhos <7 anos Filhos entre 7 Filhos <16 anos
59% 17% e 16 anos 12%
21%

Marido z: 73‘°/o x: ‘!"/o

.0 Faxineira 30% 27% 22% 29%

é‘ Empregada 15% 23% 23% 15%
3 Familiares 21% 42% 27% 2%
§ Escola integral - 16% 8% 4%
: Babd& - oy 89 2% oy 1%

Faz tudo sozinha 12 °/ 9% 21% 2& %

1/4 das casadas ndo tem a ‘ajuda do marido”(24%).
Conforme os filhos crescem elas passam a fazer mais tarefas sozinhas,

reflexo das separacdes

Na classe C as redes de apoio sdo menores.

Limpeza da casa € onde mais contam com “‘ajuda’, mas quando

olhamos para a classe C, elas se sentem menos incentivadas e

‘ajudadas” que as de classe A e B. Acreditamos que isso se justi-

fique pelo fato das classes AB de contarem com um aporte

financeiro maior e podem contar com “faxineiras” espordadicas,

escolas particulares, babds ou ainda familiares que apoiem nos

cuidados com os filhos e da casc.

Se filho(a) ¢ impossivel de ser feito por uma Unica parte, por que

ainda nos dias atuais a maior carga de trabalho tende a recair

para as mdaes? A mudanca de postura deveria vir apendas por parte

delas? Aqueca a discussdo com a f gassiYeriglektsleleidessYgess



| O que elas fazem

Roupas, filhos, loucas, comida, limpeza.. por onde comecar?

culda dos filhos

Compra de alimentos e outros
produtos para a manutencdo
da casa.

Cuida das financas da casa.

Cuida das roupas.

Cozinha as refeicoes.

Arruma a cozinha apods as
refeicdes

Limpeza da casa

Faz Toda ou
pouco ou maior
parte

/'a_“\
3
~ °\,’
3
(-]

’, '\
g/
~="

4
\

,_

g

’
\N—’

4
\

1
1

44%

s N g
A
‘-_f’

’
\

1
\

Classe C apenas

Faz Toda ou

B
[
Q
(]
3
(2]
=
(]
L]

28%

b
0000 0 0!
3

1
1




Capitulo 6

Segundo a pesquisa GEM (2015), as mulheres apresentam menor
proporcdo de “Empreendedores Iniciais” (20% contra 22 %, no caso
dos homens) e de “Empreendedores Estabelecidos” (1/9% contra
21%). Porém, recentemente, o empreendedorismo parece ter
despertado mais o interesse das mulheres, visto que a proporcdo
de "Empreendedores Novos” (os que tém um negocio com menos de
3,5 anos) € maior entre as mulheres (151% contra 14,/% dos
homens). Isso se confirma na pesquisa “Quem sdo Elas” 42% das
entrevistadas iniciaram seus negocios ha menos de trés anos, 19%
estdo entre o periodo que chamamos de “dor do crescimento” — de 3
a 6 anos, no qual a empresa quebra ou sobrevive. 39% ja estdo no
patamar de consolidacdo e crescimento, fase que se dd & partir de

6 anos de inicio de operacdo da empresa.

estdo amadurecendo mais no merca-

do empreendedor e isso é muito bom

para todo o ecossistema! Porque
quando a mulher empreende ela torna

tudo a sua volta melhor, desde os ,,
mais préximos até a comunidade

‘ ‘ Isso mostra que nossas mulheres

conclul Ana Fontes



| Ano que iniciou o negécio, mesmo
que informalmente

Nem a t&o falada "crise" consegue deté-las

¢

com entre

com menos
6 e 3 anos de 3

com mais
de 6 anos

12% 8% 19% 4% 6% 9% 10% 21% 11%

Na\\\N\HH7

2000 Entre Entre 2011 2012 2013 2014 2015 2016
ou 2005 2010

antes € 2001 e 2006

Momento “vai ou racha”



Capitulo 7

%QB" Onde elas atuam?

O setor de atuacdo das mulheres se concentra mais na drea de
servicos e quanto mais alta a classe social, maior este indice. Um
dado interessante é o surgimento da categoria Agronegécio para
Mulheres, j@ que 3% declararam fazer parte desse segmento. A
tecnologia € uma drea em que notamos uma queda da presenca
feminina ao longo dos ultimos 20 anos, porém é uma das mais
promissoras para os proximos 20, 30, 40 anos! Por que serd que a
mulher empreendedora ainda ndo se enxerga facilmente neste

cendario? Dé sua opinido!

strmetoch,

As mulheres acabam optando por em-
“ preender em segmentos ou Greas que
ja possuem um conhecimento ou que
ndo as tire da zona de conforto e esse
nem sempre é o melhor caminho ,,

conclul Ana Fontes


http://redemulherempreendedora.com.br/uma-discussao-sobre-mulher-na-tecnologia/

| Setor de atuacdo

.Quanto mais alta a classe maior € a concentracdo em servicos

59%

I Servico
31% I Comeércio
I Industria

I Terceiro Setor

7% 3% 3% I Agropecudria

Classe A Classe B Classe C

2%

2%



Capitulo 8

02 . ..
5 Elas tém sécios?

Q
°G.
A maioria ndo. Quando tem, o mais comum ¢ a sociedade em
partes iguais Amigos, maridos ou outro familiar sGo os socios
mais comuns das emnpreendedoras. Serd mesmo que a mdaxima do
‘antes so do que mal acompanhada” estd na mente da mulher
empreendedora? Escolher socio(a) por afinidade, como familiares,
e a melhor opcado? Compartilhe sua opinido sobre os pros e contras
de uma socledade com .

Um dado surpreendente: 21% das empreendedoras tem mais de
um negocio.

Serd que a mulher, ja sobrecarregada, consegue de fato dar uma
boa atencdo a mais de um negocio simultaneamente? Torcemos
para que sim. Mas tambem buscamos orientd-las sobre a impor-

tancia de terem foco.

I Seus negocios e socios

1/3 j& teve outros negocios antes

do(s) atual(is):

| 35%

| 65%




I Seus negdcios e sdcios

quantos negocios proprios possui atualmente:

Quatro
! Trés
Quase Y« das empreendedoras I )
possuem mais de um negdécio Dois
Um

I Nao
“ Sécia minoritaria
- ,@I Sociedade igual

|J Principal sécia

Quem sdo os sécios?

38% sdao amigo
35% é o marido

29% é outro familiar
4% tem sécio(a)s investidores




Capitulo 9

29: Suds empresas
‘9" tém dividas?

65% afhirmaram que suas empresas ndo temn dividas, contra 35%
que as possuem. Até que ponto isso € bom? Se ndo ha investimen-
tos, ndo ha crescimento, e nem sempre o dinheiro para crescer vird
do faturamento. O quanto a mulher empreendedora vai atrdas de
um melhor entendimento sobre investimento externo®?

Um apontamento que chama a atencdo é o fato delas dizerem que
Investiriam mails em suds empresas se tlvessem dacesso a
melhores linhas de créditos, com juros menores. Isso demonstra
que o mercado financeiro ainda é cruel com os pequenos Negocios

e precisa melhorar para atrai-las.

A empresa ter divida ...
E bom ou ruim?

Atualmente a empresa tem dividas:

Classe A: 34%
Classe B: 35%
Classe C: 35%




I Investimento vs linha de crédito

O que elas precisam? Melhorias no acesso a créedito!

[ Concordo

59%

H Concordo totalmente

Investiria mais Precisa de Preciso de Acesso a No momento eu ndo
na empresa se investimento investimento melhores linhas preciso de dinheiro
tivesse acesso a paraa empresd, para a empresa de créditos para investir na
melhores linhas mastem receio mas ndo tenho  ajudaria a reduzir empresa

de crédito, com de fazer acesso/crédito  a divida atual da

juros menores empréstimo/divida empresa.

Mais do que a preocupacdo com a quantidade de mulheres que
ndo fazem controle financeiro, ¢ importante investigar a causa
disso. Por que empreendedoras se afastam ou delegam totalmente
as financas do seu negocio?

Em contrapartida, 10% das entrevistadas possuem seguro
empresarial, indice inédito em pesquisas do segmento entre

empreendedores.



I Ponto de atencao

14%0 nco faz controle inanceiro |

Como faz o controle financeiro da empresa:
33% planilha de excel que ela mesmo criou
19% Controla os gastos anotando em um caderno

34% possui controla com ferramentas especificas

Como se prepara financeiramente

para possiveis imprevistos:

I Adapto-se aos imprevistos
conforme vao acontecendo

I Possui reserva financeira
I Possui seguro empresarial

I Negocio nao esta sujeito a

Imprevistos

I Outos


http://redemulherempreendedora.com.br/14-das-mulheres-nao-realizam-planejamento-financeiro/

Capitulo 10

20;, Por que elas

‘g

>’ empreendem?

Como ja se imaginava, predominam as razoes emocionais. 66%

empreende para trabalhar com o que gosta e/ou para realizar um

sonho — isto quando as respostas multiplas. Ainda assim, quando

perguntado “mas entre todas alternativas, qual a principal®?”’, 34%

apontam a mesma razdo como a principal Ter Flexibilidade de

hordrio

e um item muito apontado por elas nas respostas

multiplas, porém ndo é o principal.

Razodes para empreender?
Muitas... E + emocionais!

Realizar sonho, flexibilidade, ganhar mais..

66%

Trabalhar com o que
gosto/ realizar um
sonho.

34%

Trabalhar com o que
gosto/ realizar um
sonho.

[ Multiplas razées

529% B Principal razéao
£0%
N 35% 32%
' ‘ 30% 24%  27%
Ter maior Conseguir uma renda Vislumbrou uma boa Inspirar pessoas Ter mais tempo Trabalhar Entender que so
flexibilidade de melhor do que oportunidade de com a familia. em casa. competente e
horari para os géci esforcada e suficiente

outros. f para abrir um
negécio préprio
Né&o é nem a 1° e nem
a 2° razdo... Ufa!

A 4

13% 99 8%
(- (-] () [+)

‘ 7% 7% 5% 49,
Conseguir uma renda  Vislumbrou uma boa Ter maior Inspirar pessoas Ter mais tempo Entender que so Trabalhar
melhor do que oportunidade de flexibilidade de com a familia. competente e em casa.

do para os géci hordrio. esforcada e suficiente
outros. para abrir um

negécio préprio



Capitulo 11

29;, Quanto se dedica
%" ao negoécio?

Se a principal razdo para empreender é realizar seus sonhos e
fazer o que gosta, o tempo que elas se dedicam aos seus negdcios
demonstra que precisam trabalhar e muito para atingirem seus
objetivos - 3/% dizem aplicar mais de 45 horas semanais ao seu
negocio. No entanto, 43% se dedicam menos de 35 horas semanais.
Muitas razoes podem estar atreladas a esse comportamento, como
a questdo da divisdo das tarefas e a falta de organizacdo e
planejamento.

A pesquisa mostra que nem sempre a vontade de empreender se
adequa a realidade da mulher empreendedora. Isso se aplica ao
recorte de classe: a Classe A e B se dedicam mais horas aos seus
negocios enquanto a classe C fica com a menor fatia, justamente
por serem mais sobrecarregadas com outras tarefas além de
seus negocios Apesar do fato, elas sGo mais otimistas quando o
assunto é fazer “tudo” sozinha, mesmo com tarefas domésticas,
elas se sentem menos sobrecarregada. Seria isto um reflexo de
uma sociedade acostumada a certos padrdoes ndo maiscondizen-

tes com o mundo atual? Compartilhe sua opinido utilizando a

#rmeconsciente



| Realidade X Necessidade

Realidade: Quantas horas, em media se dedica ao negocio,

por sermand.

Entre 36 e 45 Horas
Entre 26 e 35 Horas

[
[
| Menos de 45 Horas
[

Menos que 25 Horas

Realidade: Classe A é a que mais se
dedica ao negécio em carga hordria.

Jo

Classe A Classe B Classe C

71% => 66% => 62% =>
que 36hs que 36hs que 36hs



Capitulo 12

% Elas fazem Networking?

Sim, elas fazem! 59% participam de um tipo de rede de
empreendedorismo feminino. Elas melhoraram sua capacidade de

relacionamento com outras empreendedoras e com o mercado, 2/3

das pesquisadas participam de eventos e encontros de
empreendedoras para buscar conhecimento para o negocio Agorq,
por que serda que as 41% restantes ndo se motivam a participar
das redes? O que serd que falta para perceberem as vantagens?

Tem um palpite?

#rmenetworking

| Networking

palestras e encontro de

2/3 vé&o em eventos, I
empreendedoras.

59% participam de
alguma rede de
empreendedorismo

principal é buscar
conhecimento para o
negoécio.

I Diversas razdes, mas a

Quase 1/3 vai no minimo I
bimestralmente



http://redemulherempreendedora.com.br/dicas-para-fazer-networking/

A participacdo dessas mulheres em
grupos como a Rede Mulher Empreen-
dedora mostra o quanto é importante
manter o apoio ao empreendedorismo
feminino no Brasil e o quanto isso
pode mudar a vida delas

concluil Ana Fontes




Capitulo 13

o;, Elas estao preparadas
%% para Empreender?

Se for pelo alto nivel de confianca, elas se dizem preparadas!
Inclusive 11% se dizem totalmente prontas para empreender! Mdaos
a obral Agora, para agquelas que ainda ndo se lancaram neste

mercado, o que mais as assusta?

Opine utilizando o [g;zssst=Tele bt saliaslol=Ye [

O quanto se sente preparada para
ter um proprio negocio

A maioria das que ja empreendem se sente preparada para ter
0 seu proprio negocio. Ja entre as que planejam empreender,
somente metade se sente preparada.

Hda o sentimento de ndo estar 100% preparada, mas ndo hda o

sentimento de total despreparo.


http://redemulherempreendedora.com.br/como-se-preparar-para-empreender/

O quanto se sente preparada para
ter um proprio negocio
(Escalade 1 ad)

Ndao me sinto Me sinto
nem um pouco extrermamente
preparada preparada

72%
1

Total
75%
|

Ja empreenderam
50%

Planejam empreender



Capitulo 14

%Qé’ Afinal, o que elas querem?

Elas querem saber mais! Buscam por informacées, capacitacdao
e declararam que precisam aprender mais sobre financas,
planejamento da empresa, formacdo de preco, mkt/comunicacdo e
vendas/negociacdo. Comprovarmos que mulheres gostam de ler e

buscam conhecimento por meio de livros sobre o assunto

| Onde mais buscam informacédes?

Redes de empreendedorismo, palestras gratuitas e cursos online
sdo os grandes meios, porem a leitura de livros aparece cormo
destaques

Redes de
empreendedorismo

70%

Palestras

68 %
gratuitas :

Cursos online

68 %
gratuitos ’

Leio livros

53%
sobre o assunto

Cursos presenciais

()
gratuitos 52%

Amigos 40%

Cursos presenciais

pagos 31%



Capitulo 15

.db. Elas acreditam no futuro

Mesmo com todo o discurso negativo da crise atual do pais, os
negocios de mais da metade (63%) das empreendedoras estdo
melhores do que ha 3 anos. E elas acham que irdo melhorar ainda

mMails Nos proximos trés anos!

| Seus negécios estdo melhores...

E acreditam que melhorardo ainda mais!

Em relacdo ha 3 anos atrds, a situacdo do seu negécio esta:

9% 23%

Para os préximos 3 anos, expectativas é que seu negoécio esteja:

| | | | |
1 2 3 [ 5 6 7
(Muito pior) (Muito melhor)



Capitulo 16

%Qé’ Conclusao RME

As mulheres estdo empreendendo
mais, melhoraram a questao do
networking, mas ainda precisam de
uma maior contribuicdo familiar
na divisdo de tarefas, de acesso ao
crédito e de politicas publicas que
incentivem o crescimento de seus
negoécios. A constatacdo da relacdo
da mulher (mdae) com o empreender
ainda parece ser mais uma necessida-
de do que uma opcao

concluil Ana Fontes



DESIGN
agcra

agéncia expressa

Agradecemos especialmente a equipe
da Design Agora, que desde o inicio

deste projeto caminhou lado a lado ,,
conosco e acreditou em nosso propoésito.




%Qé’ Apoiadores

AV O N facebook.

the company for wom



Se vocé chegou até aqui, com certeza
esta instigado(a) a saber mais! Que tal
participar ativamente do ecossistema
empreendedor, em prol de um mundo
melhor? A RME tem acodes especiais dire-
cionadas para empresas e instituicoes.

Entre em contato conosco e saiba mais:
contato@rmenet br

ATENCAO: Essa pesquisa estd protegida por direitos de propriedade intelectual presentes no mate-
rial: textos, imagens, infogrdficos e outros conteudos da pesquisa sdo propriedade da Rede Mulher
Empreendedora. E permitida a consulta do material, divulgacdo e reproducdo para fins néo comer-
ciais. A pesquisa ndo poderd ser modificada ou incorporada em qualquer outro trabalho sem autori-
zagdo prévia da Rede Mulher Empreendedora. Toda e qualquer divulgacdo deve constar obrigatoric-

mente a instituicdo realizadora da pesquisa (fonte): Rede Mulher Empreendedora e opcionalmente

ke

rpoiadores : Avon, Banco Itau e Faceb




.<:i b. rede mulher
empreendedora®

contato@rme.net.br
f vy M0
www.rme.net.br






